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Rozpatrzenie uwag i wnioskow ztozonych do Studium
»Koncepcja Regulacji Estetyki Miasta.
Propozycja ustalen dotyczacych nosnikow reklam i szyldéw do stosowania w
miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego”
w dniach od 19.03.2014 r. do 30.04.2014 r.

W przedmiotowym terminie uwagi wniesli:

Izba Gospodarcza Reklamy Zewnetrznej
Al. Niepodlegtosci 227/233 lok. 105
02-087 Warszawa

Uwagi wniesione ustnie w trakcie spotkania w dniu 19 kwietnia 2014 roku:
1) wprowadzi¢ definicje no$nika reklamy $wiecgcej zmiennej;
2) doprecyzowac definicje powierzchni ekspozycyjnej w zakresie sposobu jej
obliczania;
3) zwiegkszyc liczbe nosnikow reklamy na wiatach przystankowych z 2 do 3.

Uwagi wniesione na pismie z dnia 7 kwietnia 2014 roku:

4) wprowadzi¢ definicje nosnika reklamy jak w Zarzgdzeniu Prezydenta
Miasta Gdanska nr 104/13 z dnia 28.01.2013 r.:

5) zmieni¢ definicije szyldu poprzez wytaczenie z niej informacji o
prowadzonej dziatalnosci”;

6) uzupetnic¢ definicje stupa ogtoszeniowo-reklamowego o stowo ,catkowite;)”:

7) uzupetni¢ definicie powierzchni ekspozycyjnej o stowa ,cze$é¢ nosnika
reklamy”,

8) wprowadzi¢ definicje informacji wizualnej jak w Zarzadzeniu Prezydenta
Miasta Gdanska nr 104/13 z dnia 28.01.2013 r.;

9) wprowadzi¢ w ust. 1 pkt 1 po stowach nos$nikow reklam $wiecgcych
zmiennych stowa: ,poza S$ciSle okreslonymi obszarami (miejscami —
gftownie ciggi komunikacyjne);

10) doprecyzowa¢ formy ogrodzen, na ktérych zakazuje sie lokalizowania
nosnikéw reklamowych o ,wygrodzenia, ptoty, mury i bariery ochronne”;

11) ustali¢ odlegto$ci pomiedzy wolnostojacymi nosnikami reklamowymi jak w
Zarzadzeniu Prezydenta Miasta Gdanska nr 104/13 z dnia 28.01.2013
roku;

12) wprowadzi¢ w ust. 3 pkt 2 po stowach ,dla kioskow i toalet publicznych
dopuszcza sig¢ maksymalnie jeden...” stowa: , jedno lub dwustronny

nosnik...” oraz w ust. 3 pkt 3 po stowach ,na wiatach przystankowych
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dopuszcza si¢ lokalizacje maksymalnie dwéch” stowa: jedno lub
dwustronnych nosnikéw...”

13) zmniejszy¢ maksymalng powierzchnie szyldu z 3 m? do 0,4 m?:

14) dopuscic lokalizacje szyldow W formie wolnostojgcych
prostopadtoscianow;

15) wprowadzi¢ definicje informacji wizualnej oraz dopusci¢ ja w strefach I, I
i 1l oraz dopuscic jej lokalizacje na budynkach ustugowych o wysokosci
wigkszej niz 15 m i WOH-ach;

16) wytgczyc¢ ze strefy | plaze poza sezonem letnim;

17) dopusci¢ w strefie | nosniki reklamy o powierzchni ekspozycyjnej do 3
m?;

18) w strefie Il zwigkszy¢ powierzchnie ekspozycyjna wolnostojgcych
nosnikow reklamy z 3 do 9 m?:

19) w strefie Il zwiekszy¢ powierzchnie ekspozycyjng nosnikéw reklamy na
obiektach o tgcznej powierzchni ekspozycyjnej z 24 do 36m?:

20) w strefie |ll zwiekszy¢ powierzchnie ekspozycyjng no$nikow reklamy na
obiektach o tgcznej powierzchni ekspozycyjnej z 36 do 48m?;

21) w strefie IV zwigkszyé powierzchnie ekspozycyjng wolnostojacych

no$nikéw reklamy z 18 do 48 m?.

EUROSTYL Sp. zo0.0.
ul. Leszczynowa 6
80-175 Gdansk

Uwagi wniesione na pi$mie w dniu 30 kwietnia 2014 roku

1) dopusci¢  mozliwos¢ realizacji na dachu od jednej strony trzech
dodatkowych szyldéw dla budynkéw ustugowych o wysokosci wiekszej
niz 15 m i wielko powierzchniowych obiektéw handlowych (WOH) bez
ustalania wielkosci, a nie jak w regulacjach jeden szyld na dachu na
kazdej z elewacji;

2) mozliwos¢ umieszczania uporzadkowanych szyldéw na elewacjach oraz
przed budynkiem na pylonach.

Rada Osiedla Strzyza
ul. Ks. Sychty 12/14
80-276 Gdansk

Uwaga wniesiona ustnie w trakcie spotkania w dniu 7 maja 2014 roku:

1) w strefie |l podtrzymaé  24m?  jako maksymalng powierzchnie
ekspozycyjng dla no$nikéow reklamowych zlokalizowanych na $cianach
szczytowych bez okien (z wytgczeniem okien klatek schodowych) ale
dodac obostrzenie, ze moze to by¢ tylko jeden nosnik.
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Powyzsze uwagi do , Koncepcji Regulacji Estetyki Miasta - propozycja ustalen
dotyczacych nos$nikow reklam i szyldow do stosowania w miejscowych
planach  zagospodarowania przestrzennego” zostaly rozpatrzone w
nastepujacy sposob:

Ad. I.1 Uwaga czesciowo uwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Wprowadzono nowa definicje: Powierzchnia ekspozycyjna $wiecgca zmienna
— typ powierzchni ekspozycyjnej, na ktorej tresci generowane sa przy pomocy
technologii  elektronicznej, cyfrowej lub wykorzystujacej inne nowoczesne
technologie. Dzigki sformutowaniu tej definicji w sposéb odnoszacy sie do
powierzchni ekspozycyjnej a nie konkretnego urzadzenia, tak jak proponujg
sktadajgcy uwage, definicja ta jest ogolniejsza i moze by¢ uzywana w stosunku do
nosnikow reklamowych jak i szyldow, ktére podlegaja regulacjom studium Koncepc;ji
Regulacji Estetyki Miasta.

Ad. 1.2 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Przy konstruowaniu definicji na potrzeby planéw miejscowych nalezy spetni¢
wymadg ustawodawcy tj. definicja musi by¢ jednoznaczna w interpretacji oraz na tyle
ogolna, aby byta aktualna zaréwno w dniu uchwalenia planu miejscowego jak i po
kilku bagdz kilkunastu latach jego obowiazywania. Zakwestionowany przez
wnoszacych uwage sposéb obliczania powierzchni ekspozycyjnej spetnia te wymogi.
Ponadto, metoda pomiaru tej powierzchni wyjasniona precyzyjnym matematycznym
Jjezykiem, wyklucza wszelkie nadinterpretacje tej definicj.

Nalezy przypomnie¢, ze przedmiotowg definicje wypracowat
interdyscyplinarny zespét KREM, w sktad ktérego wchodzg reprezentanci
poszczegdinych jednostek miejskich, w tym Referatu Estetyzacji, ktéry zatwierdza
lokalizacje noénikow reklamy i szyldow sprawdzajac kazdorazowo zgodnos$é
z planami miejscowymi.

Ad. .3 Uwaga uwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Po konsultacjach z Zarzadem Drog i Zieleni, ktéry jest zarzadca wiat
przystankowych zmieniono brzmienie zapisu na: ,na wiatach przystankowych
dopuszcza sig lokalizacje maksymalnie trzech nosnikéw reklamy o powierzchni
ekspozycyjnej do 3 m’ kazdy, pod warunkiem zachowania widocznogci
nadjezdzajgcego pojazdu komunikacji zbiorowej i nazwy przystanku.”

Ad. 1.4 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Nowa definicja nosnika reklamy zostata stworzona na potrzeby miejscowego
planu zagospodarowania przestrzennego (mpzp). Wypracowat jg interdyscyplinarny
zespdt KREM, w skiad ktérego wchodzg reprezentanci poszczegélnych jednostek
miejskich (w tym Referatu Estetyzacji, ktory bedzie tg definicje konsumowaé wydajgc
pozwolenia na budowe dla nosnikéw reklamy). Zaproponowana definicja spetnia
wymog ustawodawcy czyli: jest jednoznaczna w interpretacji oraz na tyle
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uniwersalna, aby byta aktualna na dzien uchwalenia mpzp i po kilku badz kilkunastu
latach jego obowigzywania.

Zaproponowane przez zespot projektowy definicje zapewniaja odniesienie sie
do wszystkich statych form reklamy w przestrzeni miejskiej. Kazda préba
uszczegotowienia formy, ksztattu czy materiatu nosnika reklamy w definicji
spowoduje konieczno$¢ jej aktualizacji w przysziosci, w przypadku pojawienia sie na
rynku nowych typdw nosnikow.

Ad. I.5 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Inwentaryzacja sporzadzona na potrzeby studium KREM wykazata ze
wigkszo$¢ szyldow nie zawieralo nazwy dziatalnosci tozsamej z oficjalng nazwa
wpisang w Centralnej Ewidencji i Informacji o Dziatalnoéci Gospodarczej a tylko
informacje o prowadzonej dziatalnosci np. ,Apteka”, ,Fryzjer”, ,Zabudowy kuchenne”,
.Ksiegarnia” itp. Intencjg definicji szyldu zawartej w studium KREM jest zatem
traktowanie obu tych sytuacji w jednakowy sposéb. A zatem szyldem jest zaréwno
nazwa dziatalno$ci jak i informacja o prowadzonej dziatalnosci o ile tylko znajdujg sie
W miejscu prowadzenia tej dziatalnosci.

Ad. 1.6 Uwaga uwzgledniona z nastepujagcym uzasadnieniem:

Zdecydowano sie doprecyzowac definicje zgodnie z wolg wnoszacych uwage
- nowe brzmienie definicji: Stup ogfoszeniowo - reklamowy — szczegéiny rodzaj
nosnika reklamy w formie walca lub graniastostupa o $rednicy lub szerokosci od 1,2
m do 1,75 m i wysoko$ci catkowitej nie przekraczajgcej 4,7 m.

Ad. 1.7 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujgcym uzasadnieniem:

Definicja powierzchni ekspozycyjnej, zostata stworzona na potrzeby
miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego i odnosi sie zaréwno do
nosnika reklamy jak i szyldu, oraz do urzadzen jeszcze niezdefiniowanych
a mozliwych do wprowadzania na rynek w przysztosci. Definicja odnosi sie zaréwno
do tradycyjnych noénikéw reklam, ktére sktadajg sie z prostokatnej powierzchni
ekspozycyjnej i z elementu nosnego (np.. nogi, kratownicy itp.), jak
i niekonwencjonalnych, ktére cate sg nosnikiem reklamy, a przez to i powierzchnig
ekspozycyjng (np.: w ksztalcie opakowania produktu lub maskotki firmowe;j).
W zwigzku z powyzszym uwaga zostata nieuwzgledniona, poniewaz jest sprzeczna
z intencjg Studium KREM.

Ad. 1.8 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Definicja informacji wizualnej zawarta w Zarzadzeniu Prezydenta, na ktore
powotujg sie wnoszgcy uwage, zawiera sie w definicji szyldu a poniekad réwniez w
definicji nosnika reklamy zawartych w studium KREM. Po konsultacjach z Referatem
Estetyzacji, ktory sporzadzat ww. Zarzadzenie nie znaleziono uzasadnienia dla
pozostawienia informacji wizualnej jako odrebnego bytu. Co wiecej, wnoszgcy uwage
nie uzasadnit sensu wprowadzenia tej zmiany a zatem nie ma przestanek by
uwzgledni¢ te uwage.
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Ad. .9 Uwaga czesciowo uwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Po konsultacjach z Zarzadem Drég i Zieleni, ktéry kazdorazowo opiniuje ze
wzgledu na bezpieczenstwo ruchu drogowego lokalizacje noénikéw o powierzchni
ekspozycyjnej $wiecacej zmiennej zdecydowano sie powigkszy¢ ilos¢ miejsc
potencjalnych lokalizacji no$nikéw o powierzchni ekspozycyjnej $wiecacej zmiennej
w planach miejscowych. Oprécz konkretnych migjsc wskazanych po
przeanalizowaniu ich pod katem m.in. bezpieczenstwa ruchu drogowego
i ucigzliwosci dla funkcji mieszkaniowej umozliwia sie lokalizowanie ww. noénikow
w wybranych, na etapie sporzadzania planu miejscowego, pasach drogowych.

Ad. 1.10 Uwaga cze$ciowo uwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Zgodnie z uwagg, zdecydowano sig¢ poszerzy¢ zbidr typdw ogrodzen, na
ktorych zakazuje sie lokalizowania nosnikéw reklamowych. Po przeanalizowaniu
typologii ogrodzen dodano ,balustrady”, ,mury” i ,konstrukcje oporowe”. Sa to czesto
wystepujgce w miescie byty, ktére moga by¢ interpretowane jako nie mieszczgce sie
w rozumianej definicji ogrodzenia. Dodatkowo w celu umozliwienia uzupetniania tego
zbioru bytéw nowymi elementami ogrodzeniopodobnymi, ktére moga pojawié¢ sie w
przysztosci wprowadzono okreslenie ,itp”. A zatem nowe brzmienie tego zapisu to:
,Zakazuje sie umieszczania: nos$nikéw reklam na ogrodzeniach, murach,
balustradach i konstrukcjach oporowych itp”.

Ad. 1.11 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Regulacie KREM, poza potrzebg ograniczenia chaosu przestrzennego,
wynikajg réwniez z regulacji zwigzanych z bezpieczenstwem ruchu drogowego. Na
podstawie analiz odlegtosci pomigdzy wolnostojgcymi nosnikami reklamy, odlegtosci
ustalonych w Zarzadzeniu Nr 104/13 Prezydenta Miasta Gdarnska z dnia 28.01.2013
r. oraz na podstawie opracowania Zarzadu Drog i Zieleni w Gdansku ,Zasady
lokalizacji reklam w miescie Gdansku z uwzglednieniem bezpieczenistwa ruchu
drogowego”, w niniejszym Studium przyjeto metode ustalania odlegtosci
w zalezno$ci od klasy drogi. W zwigzku z powyzszym, ustalenie ,minimalnych
odlegtosci migedzy wolnostojacymi nosnikami w pasach drogowych i terenach
przylegtych” wynika z zakreséw predkosci przypisanych poszczegéinym klasom
drég, zgodnie z Rozporzadzeniem Ministra Transportu i Gospodarki Morskiej z dnia 2
marca 1999r. w sprawie warunkéw technicznych, jakim powinny odpowiadaé drogi
publiczne i ich usytuowanie. Im wyzsza klasa drogi, tym wieksze predkoéci sg na niej
dopuszczone. ,Kierowca przemieszczajac sie po drodze musi zapoznaé sie z
sytuacja na drodze i podejmowac decyzje zwigzane z organizacjg ruchu oraz
wyborem trasy aby dotrze¢ do obranego celu. Badania wykazujg, ze reklamy
odciggajg uwage kierowcoéw, a czas skupiania uwagi na tresci reklamowej siega
nawet 3 sekund | dfuze]" (Zasady lokalizacji reklam w miescie Gdansku z
uwzglednieniem bezpieczenstwa ruchu drogowego” Gdarnsk, lipiec 2013). Im
wigksza predkos¢, tym dtuzszy jest odcinek drogi pokonywany przez pojazd w ciggu
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3 s. Dopuszczalne odlegfosci miedzy poszczegolnymi reklamami wynikajg wiec
wprost z predkosci, z jakg porusza sie jadacy pojazd.

Ustawa Prawo o ruchu drogowym ,nie daje podstaw do sformutowania
efektywnego zakazu reklam, ktore rozpraszajg uwage kierowcow. Zakaz z art. 45 ust
7 p.r.d. dotyczy wytgcznie oSlepiania i wprowadzania w bfad uczestnikéw ruchu
drogowego przez urzgdzenie reklamowe. Sama mozliwo$¢ odwracania urzgdzeniem
reklamowym uwagi kierowcoéw, nie oznacza wprowadzenia w bfgd” (Zasady
lokalizacji reklam w miescie Gdansku z uwzglednieniem bezpieczenstwa ruchu
drogowego Gdansk, lipiec 2013). Konieczne wiec byto sprecyzowanie zasad
umieszczania reklam w rejonie skrzyzowan i wyznaczenie obszardow zakazu ich
lokalizacji. W zwigzku z powyzszym, dla drog klasy lokalnej i nizszej, w obrebie
skrzyzowania wprowadzono generalny zakaz lokalizacji nosnikéw reklamowych.
Natomiast dla drég klasy zbiorczej i wyzszych, kazdorazowo na etapie sporzgdzania
miejscowego  planu  zagospodarowania przestrzennego, projektant planu
z inzynierem komunikantem w uzgodnieniu z Zarzadem Drog i Zieleni w Gdansku,
bedg wyznacza¢ obszar, dla ktérego bedzie obowigzywat zakaz lokalizacji

wolnostojgcych no$nikow reklamowych.

Ad. 1.12 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Wprowadzenie dodatkowego sformutowania dotyczgcego jedno- Ilub
dwustronnosci noénika reklamy mogtoby wprowadza¢c w biad jako, ze nie
stanowitoby spdéjnego ciagu logicznego z innymi zapisami zawartymi w studium
KREM. Zgodnie z definicjg powierzchni ekspozycyjnej jej wielkos¢ liczy sie jako
maksymalng mozliwg powierzchnie jej rzutu na ptaszczyzne pionowa, zatem odnosi
sie ona wytgcznie do dwoch wymiarow przestrzennych nosnika - wysokosci
i szerokosci - widzianych z danej perspektywy.

Definicja powierzchni ekspozycyjnej nie odnosi sie do dwustronnosci
nosnikow, ich obtosci badz przewijajgcych sie tresci, mimo, ze de facto, tresci
reklamowej jest na nich wiecej. Nie ma to jednak wptywu na postrzeganie miasta z
pozycji cztowieka, ktory widzi dany nosnik z jednej perspektywy i przez okreslony,
krotki czas.

W przypadku nosnikow reklamy tzw. city-light'éw, lokalizowanych m.in. na
wiatach przystankowych, kioskach i toaletach, wg powyzszej definicji ich
powierzchnia ekspozycyjna to ok. 3m?, niezaleznie od tego czy jest to no$nik jedno-
czy dwustronny.

Ad. 1.13 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Inwentaryzacja wybranych przestrzeni miejskich, przeprowadzona na potrzeby
studium KREM, wykazata, ze powierzchnia ekspozycyjna szyldéw do 3m? jest
maksymalng powierzchnia, ktéra odpowiednio wpisuje sie w tkanke miejskg — jest na
tyle duza by by¢ czytelng dla przechodnia badz kierujgcego i na tyle mata by nie
przyttacza¢ swojg wielkoscig architektury budynku, na ktérym sie znajduje.
Inwentaryzacja wykazata, ze szyldy o powierzchni ekspozycyjnej do 3m? wystepuja
w miescie najczescie.
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Nalezy przy tym podkreslic, ze proponowana wielko$é powierzchni
ekspozycyjnej szyldu jest powierzchnig maksymalng a wiec zawsze moze ona byé
mniejsza, a w przypadkach szczegélnych do jakich zaliczajg sie budynki zabytkowe
zaproponowano 0,5 m? jako maksymalng powierzchnie ekspozycyjng szyldu
rownolegtego do lica budynku, z zastrzezeniem przypadku, gdy Konserwator
Zabytkow ustali inaczej.

Warto nadmieni¢, ze najwiekszym problemem, ktéry wykazata diagnoza stanu
istniejgcego sporzadzona po inwentaryzacji, nie byta wielko$¢ szyldéw ale ich
nadmierna iloS¢ oraz brak zasad w ich lokalizowaniu. | to wtasnie temu problemowi
regulacje KREM dotyczace szyldow probuja przeciwdziataé, ograniczajac ich ilo$é
przypadajgcg na jedng ustuge oraz wprowadzajgc szereg zasad sposobu ich
lokalizacji majgcych poprawi¢ estetyke przestrzeni miejskie;.

Ad. .14 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Regulacje dopuszczajg lokalizacje szyldow w przedogrodku posesji pod
warunkiem zachowania dopuszczonej tg regulacjg maksymalnej powierzchni
ekspozycyjnej dla kazdego z tych szyldow. Przedmiotowa zasada lokalizacji szyldow
nie narzuca konkretnej formy w jakiej majg zosta¢ one zrealizowane a wiec moga
rowniez przybrac¢ forme wolnostojacego prostopadtoscianu.

Uwagi tej nie uwzglednia sie poniewaz nie ma przestanek przestrzennych aby
narzuca¢ konkretng forme realizacji wolnostojgcych nos$nikow, na ktoérych beda
zlokalizowane szyldy.

Ad. 1.15 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Celem studium KREM byto m.in. ograniczenie ilosci nos$nikdw reklam
I szyldoéw, ktére same w sobie sg formg informacji wizualnej na terenie miasta.
Zespot projektowy nie widzi potrzeby wyodrebnienia kolejnego, trzeciego juz bytu dla
informacji wizualnej, zwtaszcza, ze w ramach jej definicji mieszczg sie wszystkie
nosniki w miescie, niezaleznie od tego czy sg reklama, szyldem czy informacjg
miejska.

Ponadto, w uwadze, oprécz wyrazenia woli wprowadzenia takiej definicji, nie
zawarto uzasadnienia dla takiego dziatania a zatem zamyst sktadajgcych uwage
pozostaje niejasny.

Nalezy podkreslic, ze w strefie Il i lll dopuszcza sie zaréwno szyldy jak
i noéniki reklamy (w strefie | wytacznie szyldy) a wiec nie blokuje to mozliwosci
ogtaszania sie podmiotom gospodarczym a ponadto daje metodyczne
i zhierarchizowane pole do dziatania reklamodawcom. Zasady te sag takze
obowigzujgce dla budynkow ustugowych o wysokosci wiekszej niz 15 m i obiektow
handlowych o powierzchni sprzedazy powyzej 2000 m?,

Wobec braku obiektywnego uzasadnienia dla wprowadzenia wnioskowanej
zmiany - uwagi nie uwzglednia sie.
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Ad. .16 Uwaga czesciowo uwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

W zwigzku ze zleceniem przez Dyrekcje Rozbudowy Miasta Gdariska w 2014
roku opracowania ,Budowa infrastruktury plazowej w Gdansku” dotyczgcego
sposobu zagospodarowania plaz na terenie miasta Gdariska, w ktérej zaréwno na
plazach jak i wydmach pojawiajg sie state catoroczne obiekty zwigzane z obstuga
mieszkancow i turystow - plaze i wydmy zostaty przeniesione do strefy Il. W strefie tej
dopuszczono szyldy, stupy ogtoszeniowo-reklamowe, nosniki reklamy wolnostojgcej
o powierzchni ekspozycyjnej do 3 m? i nosniki reklamy na $cianach szczytowych bez
okien (za wyjatkiem okien klatek schodowych) o fgcznej powierzchni ekspozycyjnej
do 24 m? ale nie wiekszej niz 80% powierzchni $ciany, na ktérej sa umieszczane.

Ad. .17 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Strefa | obejmuje wszelkie formy zieleni miejskiej w tym obszary objete
formami ochrony przyrody oraz ogrody dziatkowe przeznaczone w Studium
uwarunkowan i kierunkéw zagospodarowania przestrzennego miasta Gdanska do
zachowania, a takze wybrane tereny pod ochrong Konserwatora Zabytkow.
W zwigzku z negatywnym oddziatywaniem na walory estetyczno-przestrzenne oraz
kulturowe, lokalizacje no$nikéw reklam na tych terenach wyklucza sie.

Ad. 1.18 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Strefa Il obejmuje wiekszo$¢ obszaréw, ktore sg objete réznego rodzaju
ochrong konserwatorska, a zatem stanowig dziedzictwo i tozsamo$¢ Miasta. Ponadto
w strefie tej znalazty sie silnie zurbanizowane obszary o gestej tkance miejskiej a
takze enklawy zabudowy jednorodzinnej. Specyficzna skala zabudowy oraz
przeznaczenie funkcjonalne obszaréw w strefie [l wykluczaja mozliwosc
lokalizowania no$nikow reklam o powierzchni ekspozycyjnej 9m?, ktére w znaczacy
sposob ingerujg swojg formg w zastang przestrzen. Z uwagi na to, ze w strefie |l
znajduje sie bardzo duzo przestrzeni dedykowanych pieszym a ruch kotowy jest tam
znaczgco spowolniony dopuszcza sie lokalizowanie nosnikow reklam dedykowanych
gtéwnie obszarom miasta gesto zabudowanym tj. o powierzchni ekspozycyjnej do
3m? czyli tzw. city-light'dw.

Ad. .19 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Dopuszczalna maksymalna wielko$¢ powierzchni ekspozycyjnej 24m? zostata
przeanalizowana pod katem typowych no$nikow reklam stosowanych przez
dziatajgce na polskim rynku firmy outdoorowe. Intencjg zespotu projektowego byto
umozliwienie umieszczania maksymalnie dwdch nosnikbw o powierzchni
ekspozycyjnej po 12 m? (faczna powierzchnia ekspozycyjna 24m?) lub jednego
wiekszego nosnika o powierzchni ekspozycyjnej 18m?.

Intencjg tego rozwigzania jest faworyzowanie mniejszego rodzaju nosnika
kosztem tego wiekszego co jest spdjne z celami przySwiecajacymi sporzgdzanemu
studium - zapisy KREM starajg sie nie tylko ograniczy¢ ilos¢ reklam w sposob
systemowy ale takze promowac¢ mniejsze nosniki, ktére z racji formatu, mniej
ingerujg w krajobraz miasta.
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Ad. .20 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Dopuszczalna maksymalna wielko$¢ powierzchni ekspozycyjnej 36m? zostata
przeanalizowana pod katem typowych nosnikow reklam stosowanych przez
dziatajgce na polskim rynku firmy outdoorowe. Intencjg zespotu projektowego byto
umozliwienie umieszczania maksymalnie dwoch nosnikébw o powierzchni
ekspozycyjnej po 18 m? kazdy lub jednego duzego nos$nika o powierzchni
ekspozycyjnej 36m*. W obu wypadkach powierzchni ekspozycyjna pozostaje taka
sama.

W przypadku zwiekszenia tej wielkosci do 48 m? inwestor mogtby zlokalizowaé
nadal wytgcznie dwa noéniki o powierzchni ekspozycyjnej 18 m? (tacznie 36 m?) lub
jeden duzy do 48m?. Bytoby to zatem faworyzowanie wigkszego rodzaju nosnika co
jest sprzeczne z celami przyswiecajacymi sporzgdzanemu studium. Zapisy KREM
starajg sie nie tylko ograniczy¢ ilos¢ reklam w sposob systemowy ale takze
promowac mniejsze nosniki, ktore z racji formatu, mniej ingerujg w krajobraz miasta.

Ad. 1.21 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujagcym uzasadnieniem:

W ramach pierwszego etapu prac nad Studium, szczegotowo
przeanalizowano oddziatywanie roznych formatéw wolnostojgcych nosnikéw reklam
na przestrzen miejskg. Analizy wykazaty, ze nosniki reklam o wiekszej powierzchni
ekspozycyjnej niz ta maksymalna ustalona w regulacjach KREM, negatywnie
wptywajg na przestrzen miejska z uwagi na swoje gigantyczne rozmiary. Format
nosnika o powierzchni ekspozycyjnej rownej 48 m? zaburza kazda skale zabudowy w
jakiej sie znajduje a w przypadku jego lokalizacji na terenach zielonych badz ich tle,
powoduje wizualng degradacje takiej przestrzeni poprzez obnizenie jej walorow
rekreacyjnych i krajobrazowych.

Sg to nosniki, ktére reklamowane sa przez firmy outdoorowe jako
~Spektakularne, (...) o ogromnej powierzchni reklamowej”, ,gwarantujgce ogromny
impakt kampanii”. Dodatkowo deklaruje sie, ze standardowo ,nosniki te sg
umieszczane pod katem do drogi, by zapewni¢ optymalng ekspozycje i czytelno$é
przekazu”. Budzi to uzasadnione obawy czy sukces kampanii reklamowej nie jest tu
wartoscig nadrzedng nad poszanowaniem dla skali zabudowy i architektury oraz nad
estetykg i elementarnymi zatozeniami kompozycji urbanistycznej miasta. Na potrzeby
przedmiotowego studium, zinwentaryzowano i przebadano dziesigtki przyktadow
takich zrealizowanych obiektow na terenie miasta, ktore tylko te obawy potwierdzaja.

W zwiazku z powyzszym, grono ekspertow, w tym urbanisci, architekci
i ekonomisci, ustalito zakaz lokalizacji na terenie miasta wolnostojgcych nosnikéw
reklam powyzej 18 m? Jest to format nosnika kluczowy dla wszystkich firm
outdoorowych, okreslany przez nich jako ,nosnik miejski”, o akceptowalnym przez
specjalistow w tej dziedzinie oddziatywaniu na estetyke miasta.

Ad. Il.1 Uwaga nieuwzqgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:
Analizy wykazaty, ze nagromadzenie szyldéw na dachach budynkéw
ustugowych
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o wysokosci wieksze] niz 15 m i WOH-6w powoduje optyczne podniesienie
maksymalnej dopuszczonej wysokosci co nie jest zgodne z ustaleniami i intencjami
miejscowych planbéw zagospodarowania przestrzennego.

Analizy zinwentaryzowanych przypadkéw, wykazaty, ze jeden szyld
o dowolnych rozmiarach umiejscowiony na kazdej elewacji badz jej krawedzi
z dachem nie wptynie w negatywny sposéb na jako$S¢ architektury oraz przestrzen
miejskg. Dodatkowo, aby doprecyzowacé intencje przySwiecajgce wprowadzeniu tej
regulacji zawarto dwa obostrzenia: poza wymogiem wskazania konkretnego miejsca
lokalizacji tego szyldu na elewacji badz krawedzi z dachem w projekcie budowlanym
lub projekcie elewacji, ustalono, ze nie moze by¢ ich wiecej niz cztery
w obrebie jednego budynku.

L

Ad. 1.2 Uwaga bezprzedmiotowa z nastepujacym uzasadnieniem:
Regulacje KREM dopuszczajg takg mozliwo$é a wiec wniesiong uwage uznaje
sie za bezprzedmiotowa.

Ad. lll.1 Uwaga nieuwzgledniona z nastepujacym uzasadnieniem:

Dopuszczalna maksymalna wielko$é powierzchni ekspozycyjnej 24m? zostata
przeanalizowana pod kagtem typowych nosnikéw reklamy stosowanych przez
dziatajgce na polskim rynku firmy outdoorowe. Taka wielko$¢ powierzchni
ekspozycyjnej pozwala na umieszczenie dwéch nosnikéw reklamowych
o powierzchni ekspozycyjnej 12 m? (tacznie 24 m? — co konsumuije catg dopuszczalng
powierzchnie) lub jednego o powierzchni ekspozycyjnej 18 m? (bez mozliwosci
zagospodarowania pozostatych 6m? powierzchni ekspozycyjnej). Intencjg tego
rozwigzania jest faworyzowanie mniejszych rodzajéw nosnikéw kosztem wiekszych
co jest spdjne z celami przy$wiecajgcymi sporzadzanemu studium - zapisy KREM
starajg sie nie tylko ograniczy¢ ilos¢ reklam w sposob systemowy ale takze
promowac¢ mniejsze nosniki, ktore z racji formatu, mniej ingerujg w krajobraz miasta.
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