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1. Metodologia bada n



1.1. Zalozenia badawcze

Biuro Rozwoju Gdanska (BRG) od 2012 roku pracuje nad przygotowaniem
Koncepcji Regulacji Estetyki Miasta (KREM). Jednym z dziatanh jest diagnoza stopnia
zrOznicowania percepcji przestrzeni miasta oraz potrzeb i postaw mieszkancow
dotyczacych estetyki miasta. Podstawg tych dziatan sg badania spoteczne.

Opisywane badanie to trzecie z kolei:

1) w 2012 roku przeprowadzono badania wsrdd przedstawicieli gdanskich Rad

Osiedli i Rad Dzielnic,

2) w 2013 roku przeprowadzono badania wsrod uzytkownikOw wybranych

przestrzeni publicznych Gdanska.

1.2. Metoda badawcza

Badanie przeprowadzone zostato za pomocg ankiety internetowej w dniach
od 7 do 31 marca 2014 roku.

Jak wczesniej zaznaczono, dob6r préby badawczej byt doborem celowym —
do badania zaproszono przedstawicieli Rad Osiedli i Rad Dzielnic. W badaniu wzieli
takze udziat inni mieszkancy.

Badanie sktadato sie z 4 czesci dotyczacych:
zainteresowania przestrzenig miejska,
postrzegania i oceny reklam na terenie Gdanska,
ocena wprowadzenia regulacji w zakresie estetyki miasta,

oceny dziatan Referatu Estetyzacji Miasta w Urzedzie Miejskim w Gdansku,

a kr w0 b

oceny dziatan w ramach ,Koncepcji Regulacji Estetyki Miasta”.

Czes¢ pytan byto powtorzeniem pytan z badan opinii publicznej realizowanych
przez CBOS (proba ogoélnopolska) lub na zlecenie Izby Gospodarczej Reklamy
Zewnetrzne) (badania prowadzone w Warszawie i Krakowie). Uzyskane wyniki
pozwolity na sprawdzenie czy i poréwnanie w jakim stopniu opinie gdanskiej
spotecznosci sg podobne lub rézne od przekonan statystycznego mieszkanca Polski,

a takze Warszawy i Krakowa.



1.3. Charakterystyka badanej proby
W badaniu udziat wzieto 73 respondentéw, 35 z nich bylo przedstawicielami
jednostek pomocniczych. Byta to proba mniejsza niz w 2012 roku, kiedy to w badaniu
wzieto udziat 29% sposrod 450 radnych osiedlowych i dzielnicowych.
W obu badaniach wystgpity takie same proporcje pici - 45,7% kobiet wobec
54,3% mezczyzn.

Tab. 1. Odsetek przedstawicieli rad osiedlowych

Ip. odsetek p_rzedstawicieli %
rad osiedlowych 2012 2014
1. tak 29,0 7,8
2. nie 71,0 92,2
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.
Tab. 2. Ple¢ respondentow
] %
= s 2012 2014
1. | kobiety 45,7 45,7
2. | mezczyzni 54,3 54,3

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Srednia wieku respondentéw wyniosta 36 lat.

I nieznacznie lepiej wyksztatceni niz w 2012 roku. Nizsza srednia wieku wigze sie

Respondenci byli miodsi

takze z wyzszym udzialem wsrod badanych uczniow i studentow.

Tab. 3. Wiek respondentéw

%
Ip. wiek
2012 2014

18- 24 14,3 21.9
2. 25-39 476 49.9
3 40-5.9 (k(’)b!ety) /40 - 64 20.4 18,8

(mezczyzni)
4 60 + (kol?|e_ty)/ 65+ 8,7 9,4

(mezczyzni)

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.




Tab. 4. Wyksztatcenie respondentow

Ip. wyksztalcenie %
2012 2014
1. | niepetne podstawowe 0,5 0,0
2. | podstawowe 0,6 0,0
3. | gimnazjalne 2,8 0,0
4. | zawodowe 3,1 0,0
5. | srednie 21,7 25,3
6. | pomaturalne/policealne 14,0 5,6
7. | wyzsze 57,3 69,1
Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.
Tab. 5. Status zawodowy respondentow
Ip. status zawodowy %
2012 2014
1. | uczeh/student 9,3 21,7
2. | osoba pracujgca 68,2 65,3
3. | osoba zajmujgca sie domem 2,3 0,0
4. | osoba bezrobotna 1,6 5,8
5. | emeryt/rencista 18,6 7,2

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Najwiekszy odsetek respondentow mieszkat w zabudowie wielorodzinnej.

Tab. 6. Typ zabudowy, w jakim mieszkajg respondenci

%
Ip. typ zabudowy —p P—
1. | budynek jednorodzinny 26,2 18,8
2. | maly dom mieszkalny 3,8 8,5
3. | budynek wielorodzinny 70,0 72,7

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

W badaniu wziely udzial osoby mieszkajgce na terenie 21

sposrod 32

jednostek pomocniczych Gdanska, przecietnie 1-2 osoby z kazdej jednostki. Wyjatek

stanowi Jasien, ktdrego mieszkancy to jedna trzecia respondentow (31,9%).



Tab. 7. Miejsce zamieszkania respondentdw wg jednostek pomocniczych

Ip. jednostka pomocnicza %
2012 2014

1. | Aniokki 0,0 0,0
2. Bretowo 2,3 0,0
3. Brzezno 6,9 14
4. | Chelm 0,8 1,4
5. Jasieh 54 31,9
6. Kokoszki 2,3 2,7
7. Krakowiec — Gorki Zachodnie 0,8 0,0
8. Letnica 0,0 14
9. Matarnia 0,0 0,0
10. | Miyniska 0,0 1,4
11. | Nowy Port 2,3 2,7
12. | Oliwa 3,8 7,0
13. | Olszynka 15 2,7
14. (L)i:iréla — Sw. Wojciech — 85 27
15. | Osowa 2,3 4,2
16. | Piecki — Migowo 3,1 4,2
17. | Przerdbka 4,6 1,4
18. | Przymorze Wielkie 0,0 0,0
19. | Przymorze Mate 0,0 0,0
20. | Rudniki 11,8 0,0
21. | Siedice 15 0,0
22. | Stogi 3,8 1,4
23. | Strzyza 7,7 5,6
24. | Suchanino 0,0 0,0
25. | Srédmiescie 3,8 5,6
26. | Ujescisko — tostowice 4,6 4,2
27. | VIl Dwor 1,5 0,0
28. | Wrzeszcz Dolny 3,1 8,4
29. | Wrzeszcz Gorny 10,0 5,6
30. | Wyspa Sobieszewska 15 0,0
31. | Wzgorze Mickiewicza 0,8 0,0
32. | Zaspa — Miyniec 3,8 2,7
33. | Zaspa - Rozstaje 0,0 0,0
3. | Jeitkowo - Tysiacleca 15 14

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.




Jedna pigta respondentéw (20,8%) brata udziat takze w badaniu w 2012 roku.

Tab. 8. Udziat w badaniu realizowanym w 2012 roku

Ip. badania 2012 %
1. | tak 20,8
2. | nie 63,9
3. | nie pamietam 15,3

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.



2. Percepcja przestrzeni miejskiej
| reklam



Punktem wyjscia do rozwazan na temat percepcji przestrzeni miejskiej
i znajdujacych sie w niej reklam bylo pytanie o zainteresowanie wyglagdem miasta.
Zaréwno w 2012 roku, jak i w 2014 roku, zdecydowana wiekszos¢ oséb badanych
twierdzita, ze interesuje sie wygladem swojego miasta. Poziom zainteresowania
utrzymuje sie na statym poziomie (97% w 2012 roku, 96% w 2014 roku), co znaczace
jest wyzszy niz przecietnie dla Polski (85% w 2003 roku, 86% w 2005 roku, 82%
w 2012 roku).

Tab. 9. Zainteresowanie wygladem miejscowosci zamieszkania (budynki, drogi, ulice i place,
sposoOb zabudowy i zagospodarowania terenu)

%

Io.

P Polska 2003 Polska 2005 Polska 2010 Gdansk 2012 | Gdansk 2014

1, | bardzo si¢ tym 32 37 30 78 71
interesuje

o | froche sig tym 53 49 52 19 25
interesuje

3 |trudno 0 0 0 1 4
powiedzie¢

4. | facze] sie tym 10 10 10 2 0
nie interesuje

5 | Weale sie tym 5 4 8 0 0
nie interesuje

Zrodio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan oraz Polacy o architekturze.
Raport z badah, CBOS, 2010.

W przypadku oceny Gdanska pod wzgledem architektonicznym respondenci
w biezacym roku byli bardziej krytyczni, miasto zdecydowanie podobato sie jedynie
2,8% badanych, w roku 2012 odsetek ten wynosit 14,1%.

Pomimo tej zmiany Gdansk podoba sie w sumie 64% respondentom (w 2012
roku 67,2%). Dla poréwnania, w 2005 roku miejscowos¢ zamieszkania podobata sie
79% Polakow, w 2010 roku 83%. Gdanszczanie okazujg sie wiec bardziej surowi

w ocenie wygladu swojego miasta niz przecietny mieszkaniec Polski.

Tab. 10. Ocena miejscowosci zamieszkania pod wzgledem architektonicznym

%
Ip.
P Polska 2005 Polska 2010 | Gdansk 2012 | Gdansk 2014
1 zdecydowanie 28 25 14,1 2,8
mi sie podoba
o, | facze misie 51 57 53,1 61,2
podoba
3. | raczej misig nie 14 13 17.2 20,8
podoba
4. | zdecydowanie 4 3 6,3 9,7
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mi sie nie
podoba

5 trudno

powiedzie¢

3

2

9,3

55

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan oraz Polacy o architekturze.

Raport z badan, CBOS, 2010.

W poréwnaniu z rokiem 2012, respondenci zdecydowanie wyzej ocenili

wyglad swojego najblizszego otoczenia (62,0% wobec 34,9% w 2012 roku), najnizej

oceniali wyglad swojej dzielnicy (53,5%).

Tab. 11. Ocena Gdanska pod wzgledem architektonicznym

%

Ip. 2012 2014
Gdansk dzielnica najbhzsz_e Gdansk dzielnica najbllzsz_e
otoczenie otoczenie
1. | 2decydowanie 141 8.7 8.9 28 7.0 16,9
mi sie podoba
o, | Faczejmisie 53,1 37,3 26,0 61,2 46,5 45,1
podoba
3. | faczejmisie nie 17,2 30,7 252 20,8 31,0 19,7
podoba
zdecydowanie
4. | mi sie nie 6,3 20,5 36,6 9,7 11,3 16,9
podoba
5, | tudno 93 24 33 55 4,2 1.4
powiedzie¢

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Na tym samym poziomie utrzymuje sie odsetek o0soOb, ktore poruszajgc sie

po miescie zwracajg uwage na reklamy. Wzrasta czestotliwos¢ swiadomego kontaktu

z reklamami - w 2012 roku czesto lub zawsze na reklamy zwracata uwage potowa
badanych (52,8%), w 2014 roku ponad dwie trzecie (69,1%). Dla poréwnania, w 2008
roku czesto lub zawsze na reklamy zwracato uwage 29% mieszkancéw Warszawy
i 40% Krakowa.

Tab. 12. Zwracanie uwagi na reklamy zlokalizowane na terenie miasta

%

Ip. | zwracanie uwagi na reklamy Warszawa Krakow Gdansk Gdansk
2008 2008 2012 2014
1. | zawsze zwraca uwage 3 10 14,2 19,7
2. | czesto zwracam uwage 26 30 38,6 49,4
3. | czasami zwracam uwage 45 39 36,2 19,7
4. | w og0le nie zwracam uwagi 19 14 9,4 11,2
5. | trudno powiedzie¢ 7 6 1,6 0,0
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Zrédio: opracowanie wltasne na podstawie przeprowadzonych badan oraz Badania przeprowadzone
przez Millward Brown SMG / KRC w 2008 roku na zlecenie Izby Gospodarczej Reklamy

Zewnetrznej (IGRZ).

Spada odsetek osob, ktorym podobajg sie reklamy zlokalizowanych na terenie

Gdanska - w 2012 roku byt to co pigty respondent (21,5%), w 2014 roku co siodmy

(14,0%). W 2008 roku reklamy podobaty sie 64% osobom badanym w Warszawie

i 53% w Krakowie.

Tab. 13. Ocena reklam zlokalizowanych na terenie miasta

%
Ip. ocena reklam Warszawa Krakow Gdansk Gdansk
2008 2008 2012 2014
1 zdecydqwame mi sie 4 6 32 8.4
podobaja
2. | raczej mi sie podobajg 60 a7 18,3 5,6
3. | raczej mi sie nie podobajg 14 28 30,2 25,3
4 zdecydqwanle mi sie nie 6 8 381 56,5
podobajg
5. | trudno powiedzie¢ 16 12 10,2 4,2

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan oraz Badania przeprowadzone

przez Millward Brown SMG / KRC w 2008 roku na zlecenie IGRZ.

Spadkowi 0sob, ktorym reklamy podobajg sie towarzyszy wzrost liczby osob,

ktore uwazajg, ze reklam na terenie miasta jest zbyt duzo. W 2012 roku odsetek
takich wskazan wynosit 83,0%, w 2014 roku 91,6%.

Tab. 14. Ocena liczby reklam zlokalizowanych na terenie miasta

%
Ip. ocena liczby reklam Warszawa Krakow Gdansk Gdansk
2008 2008 2012 2014
1. zdecydowanie za duzo 10 17 57,4 65,2
2. raczej za duzo 28 36 25,6 26,4
3 odpowiednio, ani.za duzo, 57 37 12.4 42
ani za malo
4. raczej za malo 3 3 0,0 0,0
5. zdecydowanie za malo 0 1 0,0 1.4
6. trudno powiedzie¢ 3 6 4,6 2,8

Zrédio: opracowanie wltasne na podstawie przeprowadzonych badan oraz Badania przeprowadzone
przez Millward Brown SMG / KRC w 2008 roku na zlecenie IGRZ.
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Podobnie, jak w 2012 roku, respondenci wskazujg na nadmiar reklam
w Gdansku jako catosci (91,6%), w przypadku najblizszego otoczenia odsetek
ten stanowi juz jedng trzecig wskazan dla catego miasta (32,7%).

Jest to odbicie polityki reklamowej firm zajmujgcych sie reklamg zewnetrzng
oraz indywidualnych wiascicieli punktow handlowo-ustugowych. Reklamy
lokalizowane sag przede wszystkim tam, gdzie moga znalez¢ maksymalnie duzag
rzesze odbiorcow, a wiec w obszarach centralnych miasta (wskazywanych przez
respondentéw jako Gdansk). Osiedla i dzielnice typowo mieszkaniowe, ze wzgledu
na zdecydowanie mniejszg liczbe przechodniéw i 0s6b przyjezdnych, nie przynosza
wysokich dochodbéw, wiec reklamy tam sie nie pojawiajg lub pojawiajg

w zdecydowanie mniejszej ilosci i wielkosSci.

Tab. 15. Ocena liczby reklam zlokalizowanych na terenie Gdanska

%
Ip. 2012 2014
, A najblizsze . o najblizsze
Gdansk dzielnica oloczenie Gdansk dzielnica R ——
1 | zdecydowanie 57.4 20,3 12,9 65,2 31,0 10,1
za duzo
2. | raczej za duzo 25,6 25,0 12,1 26,4 32,4 217
odpowiednio,
3. | ani za duzo, ani 12,4 36,7 43,5 4,2 26,8 52,3
za mato
4. | raczej za mato 0,0 9,4 7.3 0,0 1,4 2,9
5 zdecydowanie 0.0 3.9 11,3 1,4 1,4 2,9
za mato
g, | tudno 4,6 4,7 12,9 2,8 7,0 10,1
powiedzie¢

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Niespetna potowa respondentéw (46,5%) zanotowata w okresie ostatnich
dwéch lat zmiane liczby reklam na terenie Gdanska, wiekszos¢ z nich uwaza

(60,0%), ze obecnie reklam jest wiecej niz w 2012 roku.

Tab. 16. Liczba reklam w Gdansku wzgledem 2012 roku

Ip. status zawodowy %
1. | zmienita sie 46,5
2. | nie zmienita sie 22,5
3. | trudno powiedzie¢ 31,0

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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Tab. 17. Kierunek zmian liczby reklam zlokalizowanych na terenie Gdanska

kierunek zmian

%

1. | zdecydowany wzrost

60,7

2. | nieznaczny wzrost

24,2

3. | nieznaczny spadek

12,1

4. | zdecydowany spadek

3,0

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Sposrod przedstawionych nosnikow reklamy, respondenci zgodziliby sie

na umieszczenie na swoim budynku jedynie szyldu (51,4%). Kolejna pod wzgledem

poparcia, tablica reklamowa, uzyskata juz tylko 10,8% poparcia.

Tab. 18. Zgoda na umieszczenie reklamy na elewacji budynku zamieszkania
lub w najblizszym otoczeniu
: . %
Ip zgoda na umieszczenie
' reklamy ARG raczejtak | raczej nie MEGRDIE | DU
nie tak nie nie powiedzie¢
1. | wielka reklama na elewacji 1,4 2,8 8,3 84,7 2,8
2 tablica _r_eklamowa na 42 56 9.7 76.3 42
elewaciji
3 reklamy porozklejane na 1.4 42 6.9 84.7 28
ptotach
4. |szyld 111 40,3 9,7 34,7 4,2
5. | ekran wideo 14 4,2 9,9 81,7 2,8
6. | transparenty umieszczone 0.0 1.4 8.3 84.8 5.5
w oknach i na balkonach

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Wzrasta odsetek respondentdow postrzegajgcych jako przeszkody reklamy

lokalizowane w parkach i na plazach. W 2012 roku uwazato tak 51,0% badanych,

dwa lata pozniej juz 72,2%.

Tab. 19. Postrzeganie nosnikéw reklamowych jako przeszkod na plazach i w parkach

Ip. reklamy na plazach i w %
parkach 2012 2014
1. | zdecydowanie przeszkadzajg 22 36,1
2. | raczej przeszkadzajg 29 36,1
3. | raczej nie przeszkadzajg 40 22,2
] e :
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5. | trudno powiedzie¢ 3 2,8
Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.

W 2014 roku w badaniach uczestniczyto wiecej kierowcow niz w 2012 roku
(70,8% wobec 62,0%).

Tab. 20. Korzystanie z samochodu jako kierowca

%
Ip. prowadzenie samochodu
2012 2014
1. | tak 62,0 70,8
2. | nie 38,0 29,2

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Respondenci czesciej niz w 2012 roku okreslali reklamy jako przeszkody

utrudniajgce  prowadzenie  samochodu. W  odniesieniu do  wszystkich

przedstawionych nosnikow ktore
lub

Najwyzszy wzrost dotyczyt matych, podswietlanych tablic umieszczanych na stupach

reklamy wzrést odsetek 0sob, twierdzity,

ze zdecydowanie raczej przeszkadzajg one w kierowaniu samochodem.

(z 23,1% w 2012 roku do 59,2% w 2014 roku). Najczesciej wskazywanym

dystraktorem pozostajg ekrany wideo (78,2% w 2012 roku, 87,8% w 2014 roku).

Tab. 21. Nosniki reklamowe jako przeszkoda w prowadzeniu samochodu

%
Ip. 2012 2014
tak’ fene nie’ tak gl nie
powiedzie¢ powiedzie¢
wielkie reklamy
1. | na budynkach i 46,3 2,4 51,3 56,0 2,5 41,5
rusztowaniach
tablice
2. | reklamowe (tzw. 48,8 3,7 47,5 66,0 2,5 31,5
bilbordy)
podswietlone
3, | ablice na 27,1 2,5 70,4 38,8 2,0 59,2
wiatach
przystankowych
reklamy na
4. | autobusach, 15,0 2,5 82,5 28,0 2,5 69,5
tramwajach
5, | mate 23,1 2,6 743 59,2 2,0 38,8
podswietlone

! Suma odpowiedzi zdecydowanie przeszkadzajg i raczej przeszkadzajg.
> Suma odpowiedzi zdecydowanie nie przeszkadzajg i raczej nie przeszkadzajg.




tablice, np. na
stupach

reklamy
6. | porozklejane na
plotach

36,8

3,8

59,4

66,0

50

29,0

ekrany wideo na
ulicy

78,2

1,3

20,5

87,8

2,0

10,2

reklama z
8. | wideoprojektoré
w na $cianach

68,0

8,6

23,4

72,0

7,5

20,5

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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3. Regulacje dotycz ace estetyki
przestrzeni
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W opiniach respondentéw zanotowa¢ mozna wzrost poparcia dla propozycji
regulacji z zakresu estetyki miejskiej.

W przypadku pytania dotyczgcego zagospodarowania dzialki na jednolicie
zabudowanym osiedlu spadt odsetek osdb, ktére uwazaly, ze powinny funkcjonowac
przepisy regulujgce tg kwestie. Wzrést jednak odsetek 0sOb powierzajgcych
rozstrzygniecie wojtowi/burmistrzowi/prezydentowi gminy. Tak wiec sposob decyzja
0 sposobie zagospodarowania dziatki pozostata po stornie wiladz, nie w gestii

indywidualnego inwestora.

Tab. 22. Opinie o regulacjach dotyczacych charakteru zabudowy®

regulacje dotyczace %

charakteru zabudowy Polska 2005 | Polska 2010 | Gdansk 2012 | Gdansk 2014

powinny funkcjonowac
stosowne przepisy

1. | nakazujgce dostosowanie 30 34 64,0 55,9
zabudowy do istniejgcego
stylu

powinno odby¢ sie wsrod
wszystkich mieszkancéw
osiedla referendum

2. | (gtosowanie) i zgodnie z wolg 14 12 16,8 15,3
wiekszosci sgsiad mogtby
kontynuowa¢ budowe badz
tez musiatby zmieni¢ projekt

wojt gminy (burmistrz,
prezydent miasta) opierajac
sie na opinii kompetentnego
3. | specjalisty powinien 9 10 5,6 12,5
zadecydowac o
kontynuowaniu budowy badz
tez 0 zmianie projektu

skoro cztowiek ten jest
wlascicielem gruntu, na
ktérym chce zbudowac ten

4, e S 40 35 8,8 9,7
dom, nikt nie powinien w to
ingerowac, to wytacznie jego
sprawa

5 | mam inne zdanie na ten 7 1 48 52
temat

6. | trudno powiedzie¢ 0 8 0,0 1,4

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan oraz Polacy o architekturze.
Raport z badan, CBOS, 2010.

3 Pytanie brzmiato: Zat6zmy, Zze mieszka Pan(i) na osiedlu doméw jednorodzinnych, ktore zostato
zbudowane w jednolitym stylu. Wszystkie budynki mieszkalne sg do siebie podobne, a budynki
uzytecznosci publicznej, takie jak urzedy czy sklepy, wkomponowane sg w istniejgcy w miejscowosci
styl zabudowy. Tymczasem wiasciciel sgsiadujgcej z Panem(ig) dziatki postanawia wybudowac dom,
ktory bedzie catkowicie rozny od pozostatych budynkéw w okolicy. Ktére z przedstawionych rozwigzan
wydaje sie Panu(i) najbardziej odpowiednie w zaistnialej sytuacji?
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Respondentéw poproszono o wybranie z przedstawionej listy nosnikow
reklamowych tych, ktére powinny zosta¢ zakazane w przestrzeni miasta. Najczesciej
osoby badane wskazywaty na: siatki reklamowe na budynkach (65,3%), foliowe
banery (59,7%) i billboardy (50,0%).

Tab. 23. Nosniki reklamy, ktére powinny zostaé¢ zakazane w przestrzeni miejskiej*

Ip. nosnik reklamowy %
1 citylight (taki jak gabloty na 194
" | przystankach komunikacji miejskiej) '

reklama namalowana na sciennie

2. 37,5
budynku

3. | billboard 50,0

4. | foliowy baner 59,7

5. | siatka reklamowa na budynku 65,3

6. | reklama na wiacie przystankowej 16,7

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Wzrasta poparcie dla regulacji estetyki przestrzeni takze na dziatkach
prywatnych. Najwiekszy wzrost w porownaniu z 2012 roku dotyczyt regulaciji
dotyczacych typu, ksztattu i koloru ogrodzenia (z 31,8% do 47,9%). Wzrosta takze
liczba zwolennikbw regulacji dotyczacych nosnikéw reklamowych (z 54,7%)
do 61,1%). Jedynie 7,0% respondentow twierdzi, ze regulacje dotyczace reklam
nie sg potrzebne (19,2% w 2012 roku).

Zdaniem respondentow regulacje dotyczace reklam powinny dotyczy¢ przede
wszystkim sposobu ich lokalizacji (93,0%), a takze ograniczeniu ich liczby na terenie
catego miasta (90,3%) oraz ograniczeniu liczby wielkich reklam na $cianach

budynkow, ktére nie sg w budowie lub remoncie, a zastaniajgce okna (90,3%).

Tab. 24. Opinie dotyczace regulacji zagospodarowania przestrzeni przez wtadze miejskie

%
Ip. 2012 2014
tak trudno ff tak trudno nie
powiedzie¢ powiedzie¢

* Odsetki odpowiedzi nie sumuijg sie do 100%, poniewaz respondenci mogli wybra¢ do 3 odpowiedzi.
®> Suma odpowiedzi zdecydowanie sie zgadzam i zgadzam sie.
® Suma odpowiedzi zdecydowanie sie nie zgadzam i nie zgadzam sie.
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wladze miasta
majg prawo
decydowac o
kolorze dachu i
elewaciji
prywatnych
doméw

41,3

53

53,4

49,3 14

49,3

wiadze miasta
majg prawo
decydowac o
typie, ksztalcie i
kolorze
ogrodzenia
prywatnej dziatki

31,8

7,0

61,2

47,9 14

50,7

wladze miasta
majg prawo
decydowac o
obecnosci
reklamy na
prywatnej
dzialce

54,7

4,7

40,6

61,1 14

37,5

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Tab. 25. Poparcie (suma odpowiedzi zdecydowanie sie zgadzam i zgadzam sie) dla regulacji
dotyczacych lokalizacji reklam w przestrzeni miejskiej

propozycje regulacji reklam

%

Warszawa
2008

Krakow
2008

Gdansk
2012

Gdansk
2014

ograniczenia powinny dotyczy¢
tre$ci umieszczanych na
reklamach

83

66

63,4

62,5

ograniczeniu powinna ulec
liczba nieprofesjonalnych reklam
(szyldy, reklamy na plotach, itp.)

76

71

85,5

88,9

ograniczeniu powinna ulec
liczba profesjonalnych reklam w
naszym miescie (bilbordy,
reklamy na przystankach
komunikacji miejskiej)

41

39

66,6

76,4

ograniczeniu powinna ulec
liczba reklam w catym miescie

53

48

74,2

90,3

ograniczenia powinny objaé
sposob rozmieszczenia reklam
(liczba reklam w jednym
miejscu, ich zréznicowanie,
odstepy miedzy nimi, wysoko$¢
zawieszenia, odlegtos¢

od ulicy itp.)

71

76

88,6

93,0

ograniczenia powinny objaé
wytacznie reklamy, ktore nie
posiadajg zgody miasta i nie
przynosza miastu dochodéw

78

68

28,9

18,1

ograniczenia powinny objaé
tylko niektére miejsca, obszary
naszego miasta,

np. zabudowe zabytkowg

72

73

45,5

31,9

ograniczeniu powinna ulec
liczba wielkich reklam na
$cianach budynkdw, ktére nie sg
w budowie lub remoncie, a
zastaniajgce okna

66

66

82,0

90,3
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regulacje dotyczace reklam w
przestrzeni miasta, zaréwno
9. | profesjonalnych, jak i
profesjonalnych, nie sg
potrzebne

nd

nd

19,2

6,9

Zrédio: opracowanie wltasne na podstawie przeprowadzonych badan oraz Badania przeprowadzone

przez Millward Brown SMG / KRC w 2008 roku na zlecenie IGRZ.
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4. Referat Estetyzacji Miasta

22



W ramach badania poproszono respondentéw takze o ocene dziatan Miasta
w zakresie poprawy estetyki miasta.

W 2011 roku powotano do zycia Referat Estetyzacji Miasta (REM), ktory dziata
w ramach Wydziatu Urbanistyki, Architektury i Ochrony Zabytkow w Urzedzie
Miejskim w Gdansku. W 2014 roku o jego istnieniu wiedziato 61,1% respondentow,

potowa z nich (50,0%) wiedziata czym referat sie zajmuije.

Tab. 26. Wiedza o istnieniu REM w strukturach Urzedu Miejskiego w Gdansku

Ip. istnienie REM %
1. | tak 61,1
2. | nie 37,5
3. | nie pamietam 1,4

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Tab. 27. Znajomos$¢ dziatan REM

Ip. dziatania REM %
1. | tak 50,0
2. | nie 45,5
3. | nie pamietam 4,5

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Wsrdd znanych respondentom dziatann REM wyr6zni¢ mozna trzy kategorie:
1) dziatania zwigzane z lokalizacjg reklam
a) kontrola, wydawanie zgody na lokalizacje reklam (3 wskazania),
b) likwidacja reklam, w tym reklam mobilnych (6 wskazan),
2) dziatania zwigzane z estetykg przestrzeni
a) Ograna 2.0 (4 wskazania),
b) masterplany kolorystyczne (3 wskazania),
c) meble miejskie (1 wskazanie),
d) ujednolicenie kioskow (1 wskazanie),
e) KREM (1 wskazanie).
3) dziatania edukacyjne
a) konferencje, spotkania, ankiety (3 wskazania).
Ponadto, jeden z respondentow wskazat na niskg skuteczno$¢ podjetych
dziatan, inny na wypowiedzi Rady Etyki Mediow o manipulacjach w TVN. Jedna

z 0sOb badanych wyrazita swoéj sprzeciw wobec dziatan na rzecz uporzadkowania
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reklam w Gdansku, cytujgc: Likwidacja reklam na budynku przy dworcu PKP
i na ogrodzeniu klubu nocnego na Gltownym Miescie - zdecydowanie sie z tymi
dziataniami nie zgadzam, jest to ingerowanie w prywatng wtasnosc¢, ktéra powinna

by¢ najwiekszg Swietoscig w naszym kraju!!!
Wiekszos¢ respondentdéw (59,2%) nie ma sprecyzowanego zdania w kwestii
oceny dziatan REM w zakresie uporzadkowania lokalizacji reklam w miescie, srednia

ocena to 3,3 (w skali od 1 - bardzo Zle do 5 - bardzo dobrze).

Tab. 28 Ocena dziatan REM w zakresie uporzgdkowania lokalizacji reklam w miescie

Ip. | ocena dziatan rem - reklamy %
1. | bardzo dobrze 4,5
2. | dobrze 31,8
3. | trudno powiedzie¢ 59,2
4. | Zle 0,0
5. | bardzo zle 4,5

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Respondenci w bardziej zdecydowany sposOb oceniajg dziatania REM
w zakresie poprawy estetyki przestrzeni miejskich. Potowa respondentéw (54,6%)
ocenia je jako dobre, srednia ocen wynosi jednak 3,5 (w skali od 1 - bardzo Zle
do 5 - bardzo dobrze).

Tab. 29. Ocena dziatan REM w zakresie poprawy estetyki przestrzeni miejskich

Ip. | ocena dziatan rem - estetyka %
1. | bardzo dobrze 0,0
2. | dobrze 54,6
3. | trudno powiedzie¢ 40,9
4. | Zle 0,0
5. | bardzo Zle 4,5

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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5. Koncepcja Regulacji Estetyki
Miasta
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Respondentéw poproszono takze o odniesienie sie do propozycji
wypracowanych w ramach projektu KREM.

Jedna trzecia badanych (36,1%) znata sam projekt, jedna pigta z nich (19,2%)
uczestniczyta w spotkaniach KREM (seminaria, warsztaty).

Jednak jedynie niespetna co dziesiaty (9,7%) respondent zapoznat sie
z propozycjami regulacji lokalizacji reklam ~w  miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego Projekt ten byt dostepny na stronie internetowe;j
BRG.

Tab. 30. Znajomos¢ projektu KREM

Ip. znajomos¢ projektu KREM %
1. | tak 36,1
2. | nie 58,4
3. | nie pamietam 55

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Tab. 31. Udziat w spotkaniach KREM

Ip. | udziat w spotkaniach KREM %
1. | tak 19,2
2. | nie 65,4
3. | nie pamietam 15,4

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Tab. 32. Zapoznanie sie z propozycjami regulacji reklam zamieszczonymi na stronie BRG

Ip. | znajomos$¢ propozycji KREM %
1. | tak 9,7
2. | nie 91,3

Zrédio: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Siedmiu respondentow ocenito przedstawiony projekt KREM w zakresie

regulacji reklam, 6 z nich zgodzito sie z proponowanymi zapisami.

Tab. 33. Ocena propozycji KREM w zakresie regulacji lokalizacji reklam

Ip. | ocena dziatan rem - estetyka n

1. | zdecydowanie sie zgadzam 1
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raczej sie zgadzam

2
3. | trudno powiedzie¢
4

raczej sie nie zgadzam

zdecydowanie sie nie

5. zgadzam

O |OflkFR, U,

Zrédio: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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6. Podsumowanie

28



Przecietny respondent to 40-letni mezczyzna, z wyzszym wyksztatceniem,

pracujgcy zawodowo, bedacy przedstawicielem jednostki pomocniczej, mieszkajgcy

w bloku na Jasieniu, ktéry nie brat udzialu w podobnym badaniu realizowanym

w 2012 roku. Interesuje sie wygladem swojego miasta. Wyglad przestrzeni miejskiej

ocenia raczej pozytywnie. Czesciej niz w roku 2012 zwraca uwage na reklamy

i ma do nich bardziej krytyczny stosunek. W wiekszym stopniu niz dwa lata temu

popiera propozycje wprowadzenia przez wiladze miejskiej regulacji dotyczacych

estetyki przestrzeni miejskiej.

Wsrdd najwazniejszych wnioskéw ptynacych z badania podkresli¢ nalezy:

1.

Spadek o jedng trzecig liczby os6b, ktérym podobajg sie reklamy
zlokalizowane na terenie Gdanska - z 21,5% w 2012 roku do 14% w 2014
roku.

Wzrost liczby oséb, ktére uwazaja, ze reklam na terenie miasta jest zbyt duzo
(z 83% w 2012 roku do 91,6% w 2014 roku). 60% respondentéw stwierdzito,
ze obecnie na terenie Gdanska zlokalizowanych jest wiecej reklam niz w roku
2012.

Wzrost odsetka oséb postrzegajacych reklamy jako przeszkody w parkach
i na plazach z 51,0% w 2012 roku do 72,2% w 2014 roku.

Wzrost odsetka kierowcOw oceniajgcych reklamy jako przeszkody
w prowadzeniu samochodu. Najczesciej przeszkadzajg ekrany wideo (78,2%
w 2012 roku, 87,8% w 2014 roku).

Wzrost poparcia dla wprowadzania regulacji wprowadzanych przez wiadze
miejskie, a dotyczace estetyki przestrzenie miejskiej. Regulacje kolorystyki
dachow i elewacji oraz ogrodzen sg akceptowane przez potowe respondentow
(odpowiednio 49,3% oraz 47,9%). Za regulacjami dotyczacymi lokalizacji
reklam, takze na terenach prywatnych, opowiada sie prawie dwie trzecie
badanych (61,1%).

Najwyzsze poparcie respondentdw uzyskaty propozycje regulacji reklam
dotyczace: sposobu lokalizacji (93,0%), a takze ograniczeniu liczby na terenie
catego miasta (90,3%) oraz ograniczeniu liczby wielkich reklam na $cianach
budynkoéw, ktére nie sg w budowie lub remoncie, a zastaniajgce okna (90,3%).
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7. Catkowity zakaz lokalizacji powinien dotyczy¢ nastepujacych nosnikow
reklamy: siatki reklamowe na budynkach (65,3%), foliowe banery (59,7%)
i billboardy (50,0%).

8. Spadek liczby respondentéw, ktorzy uwazajg, ze regulacje w zakresie reklam
nie sg potrzebne (z 19,2% w 2012 roku do 7,0% w 2014 roku).

9. Dwie trzecie respondentow wiedziato o dziatalnosci Referatu Estetyzaciji
Miasta (61,1%), jedna trzecia (36,1%) wiedziata o realizowanym przez Biuro
Rozwoju Gdanska projekcie KREM.

Wyniki badan, a takze obserwacja debat i dziatan dotyczacych przestrzeni
miejskiej, swiadczg o wzrastajgce] swiadomosci spotecznej dotyczacej znaczenia
estetyki przestrzeni miejskich. Widoczny jest takze rosnacy sprzeciw spoteczny
wobec nadmiaru nos$nikdw reklamowych i zwigzany z tym wzrost poparcia

dla wprowadzania regulacji reklam, takze na terenach prywatnych.
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7.3 Aneks nr 2. Kwestionariusz ankiety

Szanowni Panstwo,

Zapraszamy do udzialu w badaniu dotyczacym estetyki miasta, przede
wszystkim lokalizacji reklam na terenie miasta. Jest to kontynuacja badania, ktore
prowadziliSsmy w marcu 2012 roku. Chcemy Panstwa zapyta¢ czy w przeciggu
ostatnich dwoch lat zmienit sie sposdb, w jaki postrzegajg Panstwo Gdansk i jego
przestrzenie publiczne.

Badania sg czescig prac nad ,Koncepcjg regulacji estetyki miasta” (KREM),
przygotowywang przez Biuro Rozwoju Gdanska we wspoOipracy z Referatem
Estetyzacji Miasta Urzedu Miejskiego w Gdansku, Zarzadem Drog i Zieleni
w Gdansku oraz przedstawicielem Komisji Rozwoju Przestrzennego i Ochrony
Srodowiska Rady Miasta Gdanska.

Panstwa udziat w badaniu jest szczegOlnie wazny, gdyz jako mieszkancy
osiedla czy dzielnicy znajg jg Panstwo najlepiej. Z kolei jako cztonkowie rad Osiedli
i Dzielnic sg Panstwo reprezentantami mieszkancéw i najlepiej orientujg sie
w potrzebach wspotmieszkancow.

Czes¢ pytan jest powtdrzeniem pytan z badan opinii publicznej realizowanych
przez CBOS lub na zlecenie Izby Gospodarczej Reklamy Zewnetrzne;.

Prosimy o zaznaczenie wybranej odpowiedzi lub wpisanie odpowiedzi
W zaznaczone miejsce.

Z géry dziekujemy za udziat w badaniu!
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1. Czy interesuje sie Pan(i) tym, czy zwraca Pan(i) uwage na to, jak wygladajg

budynki, drogi,
w Gdansku?

arwnE

bardzo sie tym interesuje
troche sie tym interesuje
raczej sie tym nie interesuje
wcale sie tym nie interesuje
trudno powiedzie¢

2. Czy, ogolnie rzecz biorgc, pod wzgledem architektonicznym,
rozmieszczenia w przestrzeni i wygody uzytkowania zabudowy, podoba sie Panu(i)
czy tez sie Pan(i) nie podoba:

ulice, place i jak zabudowane sg i urzadzone ro6zne miejsca

wygladu,

zdecydowanie
podoba mi sie

raczej
podoba mi

sie

raczej nie
podoba mi
sie

zdecydowanie
nie podoba mi

sie

trudno
powiedzie¢

1. | Gdansk

1

2

3

4

5

dzielnica / osiedla, na
2. | ktérym Pan(i) obecnie 1 2 3 4 5
mieszka

najblizsze otoczenie
budynku, w ktérym
Pan(i) mieszka (klatek
schodowych,
podworzy, placow
osiedlowych w tym
wyposazenie w
elementy matej
architektury: fawki,
place zabaw, innych
budynkow
mieszkalnych, itp.)

3. Czy poruszajac sie po miescie zwraca Pan(i) uwage na reklamy?
zawsze zwracam uwage

czesto zwracam uwage

czasem zwracam uwage, czasem nie zawracam uwagi

w ogole nie zawracam uwagi

trudno powiedzie¢

agrwnE

4. Jaka jest Pana(i) opinia dotyczgca obecnosci reklam na terenie Gdanska?
zdecydowanie mi sie podobajg

raczej mi sie podobajg

raczej mi sie nie podobajg

zdecydowanie mi sie nie podobajg

trudno powiedzie¢

arwnE

5. Prosze pomysle¢ o reklamach znajdujgcych sie na terenie naszego miasta.
Czy Pana(i) zdaniem jest ich za duzo, za malo, czy odpowiednia ilos¢ na terenie:

odpowiedni nie wiem
zdecydowa | raczej za 0, ani za raczej za |zdecydowa trudno '
nie za duzo duzo duzo, ani mato nie za malo S
72 mato powiedzie¢
1. | Gdanska 1 2 3 4 5 6
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dzielnicy / osiedla,

2. | na ktérym Pan(i) 1 2 3 4 5 6
obecnie mieszka
najblizszego

3 otoczenia 1 5 3 4 5 6

budynku, w ktérym
Pan(i) mieszka

6. Czy Pan(i) zdaniem w przeciggu ostatnich dwoch lat liczba reklam
zlokalizowanych na terenie Gdanska zmienita sie?

1. tak

2. nie — prosze przejs¢ do pytania 8

3. trudno powiedzie¢ — prosze przejs¢ do pytania 8

7. W jaki sposob zmienita sie liczba reklam?
1. zdecydowanie zwiekszyta sie
2. nieznacznie zwiekszyla sie
3. nieznacznie spadta
4. zdecydowanie spadfa

8. Czy zgodzit(@)by sie Pan(i) na umieszczenie na budynku, w ktérym Pan(i)
mieszka i w jego najblizszym otoczeniu, reklamy:

zdecydowa . - zdecydowa trudno
. raczej tak raczej nie ST e
nie tak nie nie powiedzie¢
1. | wielka reklama na elewacji 1 2 3 4 5
2 tablica _(eklamowa na 1 5 3 4 5
elewacji
3 reklamy porozklejane na 1 5 3 4 5
ptotach
4. | szyld 1 2 3 4 5
5. | ekran wideo 1 2 3 4 5
transparenty umieszczone
6. w oknach i na balkonach 1 2 3 4 5

9. Czy pojawiajgce sie latem na plazach lub w parkach réznego typu nosniki
reklamowe przeszkadzajg Panu(i) czy tez nie?

zdecydowanie przeszkadzajg

raczej przeszkadzajg

raczej nie przeszkadzajg

zdecydowanie nie przeszkadzajg

trudno powiedzie¢

arwnE

10. Czy jezdzi Pan(i) samochodem jako kierowca?
1. tak
2. nie — prosze przejs¢ do pytania 12
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11. Podrozujac samochodem napotka¢ mozna przy ulicach r6znego typu reklamy.

Czy, gdy kieruje Pan(i) samochodem, wymienione ponizej rodzaje reklam
przeszkadzajg Panu(i) w prowadzeniu samochodu czy tez nie przeszkadzajg?
zdecydowa . - zdecydowa
nie raczkej d raczejknlg nie nie trudno
przeszkadz przes; adz przes; adz przeszkadz | powiedzieé
a a
wielkie reklamy na
1. | budynkach i 1 2 3 4 5
rusztowaniach
tablice reklamowe (tzw.
2.| pilbor dy) 1 2 3 4 5
3 podswietlone tablice na 1 5 3 4 5
" | wiatach przystankowych
4 reklamy na autobusach, 1 5 3 4 5
" | tramwajach
5 mate podswietlone tablice, 1 5 3 4 5
" | np. na stlupach
6 reklamy porozklejane na 1 5 3 4 5
" | plotach
7. | ekrany wideo na ulicy 1 2 3 4 5
reklama z
8. | wideoprojektorow na 1 2 3 4 5
Scianach
12. Zalozmy, ze mieszka Pan(i) na osiedlu domow jednorodzinnych, ktére zostato

zbudowane w jednolitym stylu. Wszystkie budynki mieszkalne sg do siebie podobne,
a budynki uzytecznosci publicznej, takie jak urzedy czy sklepy, wkomponowane
Sq w istniejgcy w miejscowosci styl zabudowy. Tymczasem wiasciciel sgsiadujgce;j
z Panem(ig) dziatki postanawia wybudowaé dom, ktéry bedzie cailkowicie rézny
od pozostatych budynkdéw w okolicy. Ktére z przedstawionych rozwigzan wydaje sie
Panu(i) najbardziej odpowiednie w zaistniatej sytuacji?

1.

2.

5.
6. trudno powiedzieé

powinny funkcjonowaé stosowne nakazujgce dostosowanie
zabudowy do istniejgcego stylu

powinno odby¢ sie wsrdd wszystkich mieszkancéw osiedla referendum
(gtosowanie) i zgodnie z wolg wiekszosci sgsiad mogtby kontynuowa¢ budowe
badz tez musiatby zmienic¢ projekt

wojt gminy (burmistrz, prezydent miasta) opierajgc sie na opinii
kompetentnego specjalisty powinien zadecydowac¢ o kontynuowaniu budowy
badz tez o zmianie projektu

skoro cziowiek ten jest wiascicielem gruntu, na ktérym chce zbudowac ten
dom, nikt nie powinien w to ingerowac, to wytgcznie jego sprawa

mam inne zdanie na ten temat

przepisy

13. Prosze sobie wyobrazi¢, ze ma Pan(i) wplyw na decyzje o wyborze formy
reklamy zewnetrznej i miejscu jej lokalizacji. Ktére z ponizszych form zdecydowanie
by Pan(i) odrzucit(a) i nie pozwolit(a) na ich umieszczanie na ulicach Pan(i) miasta?
Prosze wskaza¢ 3 odpowiedzi

1.
2.
3.
4.

citylight (taki jak gabloty na przystankach komunikacji miejskiej)
reklama namalowana na $ciennie budynku

billboard

foliowy baner
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5. siatka reklamowa na budynku
6. reklama na wiacie przystankowej

14. Ponizej przedstawiona zostata lista mozliwych do wprowadzenia regulacji
dotyczacych zabudowy i zagospodarowania prywatnych domow i dziatek. W jakim

stopniu zgadza sie Pan(i) lub nie zgadza z nast

pujacymi stwierdzeniami?

. o raczej sie | zdecydowanie
zdecydowanie | raczej sie nie sie nie trudno
sie zgadzam zgadzam powiedzie¢
zgadzam zgadzam
wiladze miasta majg
prawo decydowac o
1. | kolorze dachu i 1 2 3 4 5
elewaciji prywatnych
doméw
wladze miasta majg
prawo decydowac o
2. | typie, ksztalcie i 1 2 3 4 5
kolorze ogrodzenia
prywatnej dziaki
wladze miasta majg
3 | Prawo decydowac o 1 2 3 4 5

prywatnej dziatce

obecnosci reklamy na

15. Prosze wyobrazi¢ sobie, ze wladze miasta planujg wprowadzenie ograniczen
dotyczacych obecnosci reklamy na terenie Gdanska. Ponizej wymienione sg rézne
kierunki mozliwych ograniczen. Prosze powiedzie¢ czy Pan(i) Pan(i) sie z nimi

zgadza czy tez nie.

zdecydowanie
sie zgadzam

raczej sie
zgadzam

raczej sie
nie
zgadzam

zdecydowanie
sie nie
zgadzam

trudno
powiedzie¢

ograniczenia powinny
dotyczy¢ tresci

" | umieszczanych na
reklamach

4

ograniczeniu powinna
ulec liczba
nieprofesjonalnych

" | reklam (szyldy,
reklamy na ptotach,

itp.)

ograniczeniu powinna
ulec liczba
profesjonalnych reklam
. | w naszym miescie
(bilbordy, reklamy na
przystankach
komunikacji miejskiej)

ograniczeniu powinna

. | ulec liczba reklam w

calym miescie

ograniczenia powinny
obja¢ sposob
rozmieszczenia reklam
. | (liczba reklam w
jednym miejscu, ich
zréznicowanie,
odstepy miedzy nimi,
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wysokosé zawieszenia,
odlegtosé od ulicy itp.)

ograniczenia powinny
obja¢ wytacznie
reklamy, ktére nie
posiadajg zgody
miasta i nie przynosza
miastu dochoddéw

ograniczenia powinny
obja¢ tylko niektore
7. | miejsca, obszary 1 2 3 4 5
naszego miasta, np.
zabudowe zabytkowg

ograniczeniu powinna
ulec liczba wielkich
reklam na $cianach

8. | budynkoéw, ktore nie sg 1 2 3 4 5
w budowie lub
remoncie, a
zastaniajgce okna

Regulacje dotyczace
reklam w przestrzeni
miasta, zarbwno
profesjonalnych, jak i
profesjonalnych, nie sg
potrzebne

16. Czy brata Pan(i) udziat w podobnym badaniu realizowanym w 2012 roku?
1. tak
2. nie
3. nie pamietam

17. Czy styszal(a) Pan(i) o funkcjonujgcym w Urzedzie Miejskim Referacie
Estetyzacji Miasta (REM)?

1. tak

2. nie — prosze przej$¢ do pytania 22

3. nie pamietam — prosze przej$¢ do pytania 22

18. Czy zna Pan(i) dziatania podejmowane przez REM?
1. tak
2. nie — prosze przejs¢ do pytania 22
3. nie pamietam — prosze przej$¢ do pytania 22

19. Prosze wskazac znane Pan(i) dziatania REM

20. Jak ocenia Pan(i) dziatania REM na rzecz uporzadkowania lokalizacji reklam
w miescie?

bardzo dobrze

dobrze

trudno powiedzie¢

zle

bardzo zZle

arwnE

38




21. Jak ocenia Pan(i) dzialania REM na rzecz poprawy estetyki przestrzeni
miejskich?

bardzo dobrze

dobrze

trudno powiedzie¢

Zle

bardzo zle

arwnE

22. Czy spotkat(a) sie Pan(i) z hastem Koncepcji Regulacji Estetyki Miasta (KREM)
1. tak
2. nie — prosze przej$¢ do pytania 24
3. nie pamietam — prosze przejs¢ do pytania 24

23. Czy uczestniczyt(@) Pan(i) w ktéryms$ z wydarzen organizowanych w ramach
projektu KREM?

1. tak

2. nie

3. nie pamietam

24. Na stronie internetowej Biura Rozwoju Gdanska w zaktadce KREM znajduje sie
propozycja regulacji dotyczacych nosnikéw reklamowych w miejscowych planach
zagospodarowania przestrzennego. Czy zapoznal(a) sie Pan(i) z przedstawionymi
propozycjami?

1. tak

2. nie — prosze przej$¢ do pytania 26

25. Jak ocenia Pan(i) propozycje dotyczace regulacji lokalizacji nosnikéw
reklamowych w miejscowych planach zagospodarowania przestrzennego?
zdecydowanie sie zgadzam

raczej sie zgadzam

trudno powiedzie¢

raczej sie nie zgadzam

zdecydowanie sie nie zgadzam

agrwnE

26. Ptec
1. kobieta
2. mezczyzna

27. Wiek (prosze wpisaC w latach) ..........ooeveviiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee

28. Wyksztatcenie

niepetne podstawowe
podstawowe
gimnazjalne

zawodowe

Srednie
policealne/pomaturalne
wyzsze

Nook,rwhE
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29. Status zawodowy
uczen/student

osoba pracujgca

osoba zajmujgca sie domem
osoba bezrobotna
emeryt/rencista

arwnE

30. Prosze okresli¢ typ budynku, w ktérym Pan(i) mieszka:

1. budynek jednorodzinny (1-2 mieszkania)
2. maty dom mieszkalny (3-4 mieszkania)

3. budynek wielorodzinny (5 i wiecej mieszkan)

31. Czy jest Pani przedstawicielkg / Pan przedstawicielem Rady Osiedla / Rady

Dzielnicy?
1. tak
2. nie

32. Miejsce zamieszkania (wg jednostek pomocniczych):

Aniofki

Bretowo

Brzezno

Chetm

Jasien

Kokoszki

Krakowiec-Gorki Zachodnie
Letnica

. Matarnia

10. Miyniska

11.Nowy Port

12.0liwa

13.0Olszynka

14.Orunia-Sw. Wojciech-Lipce
15.0sowa

16. Piecki-Migowo
17.Przerdbka

18.Przymorze Malte

CoNoOrWNE
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19.Przymorze Wielkie

20. Rudniki

21.SiedlIce

22.Stogi

23.Strzyza

24.Suchanino

25.Srodmiescie

26. Ujescisko-Lostowice

27.VII Dwoér

28.Wrzeszcz Dolny

29.Wrzeszcz Gérny

30.Wyspa Sobieszewska

31.Wzgbrze Mickiewicza

32.Zaspa-Mtyniec

33.Zaspa-Rozstaje

34.Zabianka-Wejhera-Jelitkowo-
Tysigclecia



